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Spalten: dreispaltig (59 mm/Spalte)
Druck: Rollenoffsetdruck, 4/4-farbig, Euroskala (CMYK), 60er Raster
Standardanzeigen- 5. Anzeigenpreise und -formate
griBen/-preise:
ZwischengroBen: Millimeterpreis fiir Anzeigen, welche vom Festformat abweichen:
3,00 €/mm + USt
Farbzuschlag: nur fiir FlieBtextanzeigen: 550 € + USt
Anschnittzuschlag:  keiner
Beschnittzugabe: 5mm
Beilagen: Hdchstformat 205 X 293 mm, Preis: 70 €/1000 zzgl. Portogebiihr
Porto (Inland, Ausland auf Anfrage):
bis 24 g = 21,00 €/1000
25ghis 35 ¢ = 26,30 €/1000
35 g bis 49 g (darliber auf Anfrage] = 34,60 €/1000
Druckunterlagen: EPS, TIFF, hochauflésendes PDF, JPG (300 dpi)
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12 Seiten/lahr =20 %
Agenturauftrage: AE-Provision  =15%
Skonto bei Einzugsermachtigung =2%
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1/1 Seite

3/4 Seite quer

2/3 Seite [glelelg]

2/3 Seite quer

IWPAS=Tte hoch

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

185 x 260 mm 185 x 194 mm 122 x 260 mm 185 x 172 mm 90 x 260 mm 122 x 194 mm 185 x 128 mm
Schwarz-WeiB: € 1660,~ Schwarz-WeiB: € 1256, Schwarz-WeiB: € 1117~ Schwarz-WeiB: € 1117~ Schwarz-WeiB: € 845- Schwarz-Wei: € 845~ Schwarz-WeiB: € 845~
Farbe: € 2581,— Farbe: € 1943- Farbe: € 1726~ Farbe: € 1726~ Farbe: € 1298~ Farbe: € 1298, Farbe: € 1298,

1/3 Seite
hoch 1/3 Seite hoch 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer

59 x 260 mm 90 x 172 mm 122 x 128 mm 185 x 84 mm 59 x 194 mm 90 x 128 mm 185 x 62 mm
Schwarz-WeiB: € 615~ Schwarz-WeiB: € 615~ Schwarz-WeiB: € 615~ Schwarz-WeiB: € 615~ Schwarz-WeiB: € 431,— Schwarz-WeiB: € 431,— Schwarz-WeiB: € 431,—
Farbe: €914~ Farbe: €914~ Farbe: €914~ Farbe: €914~ Farbe: € 652~ Farbe: € 652~ Farbe: € 652~

1/6 Seite hoch 1/6 Seite quer 1/6 Seite quer 1/8 Seite 1/9 Seite 1/12 Seite 1/24 Seite

59 x 128 mm 90 x 84 mm 122 x 62 mm 90 x 62 mm 59 x 84 mm 59 x 62 mm 59 x 30 mm
Schwarz-WeiB: € 289~ Schwarz-WeiB: € 289~ Schwarz-WeiB: € 289~ Schwarz-WeiB: € 217~ Schwarz-WeiB: € 197~ Schwarz-WeiB: € 149,- Schwarz-Wei: € 77~
Farbe: € 434~ Farbe: € 434~ Farbe: € 434~ Farbe: € 324~ Farbe: €292~ Farbe: € 219~ Farbe: € 111~
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Media-Information

€Q DL Das Amateurfunkmagazin wird vom Deutschen Amateur-Radio-Club e.V. (DARC) herausgegeben. Der
DARC ist der Bundesverband fiir Amateurfunk in Deutschland. In der Sprache der Funkamateure heiBt CQ DL
»Allgemeiner Anruf fiir Deutschland“. Die Zeitschrift steht in der Traditionslinie eines erstmals im Jahre 1927
erschienenen deutschen Periodikums fiir Funkamateure.

Funkamateure senden und empfangen auf den traditionellen Kurzwellen — neuerdings auch in Langwellen-
bereichen, und seit den 50er und 60er Jahren auf UKW bis hin zum Gigahertzbereich, hier mit neuester
Technik, vorwiegend im Eigenbau. Funkamateur zu sein, setzt eine staatliche Priifung voraus und schlieBt ein,
dass man seine Funkgerdte und alles Zubehdr selbst bauen darf. Noch vdllig experimentelle
Funkanwendungen sind jene mit Laser-Licht. Digitale Funktechnik — auch Eigenbau — setzt sich auch im
Amateurfunk zunehmend durch.

€Q DL Das Amateurfunkmagazin ist eine Special-Interest-Zeitschrift fiir Funktechnik und Funkpraxis, von
Amateurfunkfernsehen bis zu modemsten digitalen Betriebsarten. Letztgenannte bringen das noch verbreite-
te Bild des einsamen Funkamateurs an einer Morsetaste durcheinander. Digitale Betriebsarten setzen tech-
nisch neben dem Funkgerét einen Computer mit Soundkarte voraus. Computeranwendungen haben sich in
fast allen Spielarten des Amateurfunks durchgesetzt, auch das Morsen kann ein Computer Gbernehmen.
Wahrend das Morsen per Computer aber vorwiegend beim Erlernen der Morsetelegrafie und nicht beim
Funkbetrieb genutzt wird, ist fiir fast jeden Funkamateur interessant, dass Software beim Funkbetrieb erfasst,
wer mit wem wann gefunkt hat.

Hauptzielgruppe der CQDL sind die Mitglieder des DARC. Die Auflage der Zeitschrift liegt bei 42.500
Exemplaren. Daneben gibt es auch weitere Funkamateure in Europa, die die Zeitschrift abonnieren, ohne
Mitglied des DARC zu sein. Der Anteil liegt bei rund 4 %.

Amateurfunk ist per se eine internationale Angelegenheit. Deshalb erscheinen im redaktionellen Teil auch
amateurfunktechnische Beitrage aus aller Welt. Dartiber hinaus haben Funkamateure meist sehr gute Fremd-
sprachenkenntnisse bzw. sind an Fremdsprachen interessiert. Funkamateure sind auch Meinungsmulti-
plikatoren, weil sie weltweit kommunizieren,.

Die Mitglieder des DARC und damit die Leser der Zeitschrift CQ DL Das Amateurfunkmagazin
® sind zu 4,5 % bis 24 Jahre alt
zu 21,0 % zwischen 25 und 40 Jahren alt
zu 23,5 % zwischen 40 und 50 Jahren alt
zu 27,5 % zwischen 50 und 60 Jahren alt
zu 21,0 % élter als 60 Jahre
® sind Uber das ganze Bundesgebiet verteilt; Aussagen tber die territoriale Verteilung sind jederzeit aktuell
maoglich
® haben die Mdglichkeit, in ca. 1000 Ortsverbdnden des DARC ihren technischen/funktechnischen Interessen
in Gruppen und mit Hilfe und unter Gleichgesinnter(n) nachzugehen
® haben alle eine technische Ausbildung, im Minimum jene bei der Amateurfunkausbildung, die vor der
staatlichen Amateurfunkpriifung meist unerlésslich ist
@ sind innovativ beim Nutzen und Herstellen von Funktechnik bis hin zu eigenen Amateurfunksatelliten
@ haben groBtes (technisches) Interesse an Antennen, Funkgeréten, Computern, Software aller Art
® mochten informiert sein Uber Schaltungen, Bauelemente, Software, Geréte, die fiir Amateurfunk relevant
sind oder sein kdnnen, von Stromversorgung, Platinenherstellung, Antennen, Antennenzubehdr, Empfénger,
Sender, Messmittel, Storsicherheit, elektromagnetische Vertréglichkeit, Lésung von Stdrproblemen
@ interessieren sich bis zu einer gewissen Grenze auch fiir mathematische und ingenieurtechnische
Grundlagenkenntnisse, die den Amateurfunk tangieren

® haben meist sehr spezielle Ausrichtungen ihres Interesses auf bestimmte technische und funkbetriebliche
Sparten

sind alle mehr oder weniger interessiert an Funktechnik (von Nur-Nutzer bis beruflicher Spezialist)

sind alle interessiert an Funkbetrieb, hier aber in unzéhligen differenzierten Spielarten nach Art und Weise
der Austibung des Funkbetriebs, nach Funkbetriebsarten, nach Orten, an denen der Funkbetrieb gemacht
wird, nach den Zielen der funksportlichen Leistung

sind interessiert an verwandten Gebieten wie Funktechnik allgemein und deren aktuellen Entwicklungen,
an Geschichte der Funktechnik, an Geschichte der den Funk tangierenden Technik

interessieren sich auch fiir das soziale Leben/Umfeld, das die Verbandsstruktur durch die Ortsverbande
ermdoglicht

akzeptieren in der Regel in der Mitgliederzeitschrift keine Verdffentlichungen, die zu weit tber die
Randgebiete des Amateurfunks hinausgehen

erwarten Beitrége tiber Computernutzung auf ihrem Interessengebieten; der Grad der Internetnutzung ist
bei den Funkamateuren tiberdurchschnittlich hoch und vor allem in den héheren Altersgruppen von groB-
tem Interesse

sind bereit, einen tberdurchschnittlichen finanziellen Einsatz fiir inr Hobby aufzuwenden

sind zum groBen Teil liberaus reisebereit, um ihr Hobby auch in fremden Landern unter ungewéhnlichen
Bedingungen auszutiben; dafiir gibt es sogar spezielle funksportliche Reisen

Die Leser der Zeitschrift CQ DL Das Amateurfunkmagazin

lesen zu 50 % noch eine weitere Amateurfunkzeitschrift

besitzen zu 90 % einen PC

nutzen zu 60 % den PC fiir den Amateurfunk

Neuigkeiten aus Technik/Selbstbau (auch Produktvorstellungen) interessieren rund 90 % der Leser

Messtechnik interessieren rund 85 % der Leser

Selbstbauvorschldge interessieren rund 85 % der Leser

Testberichte interessieren rund 67 % der Leser

entscheiden sich nicht durch Kauf fur die Zeitschrift, sondern bekommen die durch ihre Mitgliedschaft im

DARC

haben eine Verweildauer im DARC von durchschnittlich 10..14 Jahren; in der gesamten Zeit sind sie

Bezieher der Zeitschrift

bewerten die Qualitét der Zeitschrift auch im Umfeld mit personlichen Erwartungen, die sie an die Mitglied-

schaft haben

sind zugleich die Autoren der Zeitschrift

sind einander zu einem Teil bekannt, zwar nicht unbedingt von Angesicht, wohl aber aus dem Funk-

betrieb/dem Funksport

® kommunizieren Uber Inhalte und Veroffentlichungen oder Nichtverdffentlichungen der Zeitschrift auch in
anderen Amateurfunkmedien

® kommunizieren mit anderen Lesern die Bewertungen der Zeitschrift

Der Anzeigenteil der CQ DL Das Amateurfunkmagazin zeichnet sich durch zwei Besonderheiten aus:
Erstens: Er befindet sich als geschlossene Beilage in der Heftmitte. Beileger oder Beihefter sind jederzeit mog-
lich. Zweitens: Pro Monat werden bis zu 800 Kleinanzeigen verdffentlicht. Da dieser fiir Clubmitglieder bis zu
drei Zeilen kostenlose Service immer wieder sehr gut angenommen wird, gilt CQ DL Das Amateurfunk-
magazin als der Gerdtemarkt fiir den Amateurfunk.
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.Anzeigenauftrag” ist die Abrede zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen von kommerziellen Werbungtreibenden in der Zeitschrift ,CQ DL Das Amateurfunk-
magazin“.

Diese , Aligemeinen Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen® gelten nicht fiir Kleinanzeigen von DARC-Mitglie-
dern, deren Kosten im Rahmen der Mitgliedschaft im DARC e.V. abgegolten sind.

Ein , Abschluss” ist ein Vertrag tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffent-
lichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern keine gegenteilige Regelung vereinbart wird.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten.

Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachli-
chen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

Preisénderungen wahrend eines Jahres beziehen sich auch auf laufende Auftrédge. Im Falle einer Preis-
erhohung kann der Auftraggeber vom Vertrag zuriicktreten.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen,
wenn

deren Inhalt gegen Gesetze oder amtliche Bestimmungen verstoBt oder

deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

deren Veroffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist, oder

Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten ist.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst bindend, wenn dem Verlag rechtzeitig ein Muster zur Kenntnis-
nahme vorgelegen hat und vom Verlag gebilligt wurde.

Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder ande-
rer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgeméBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vor-
gafben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig zum Druckunterlagenschluss anzu-
liefern.

Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentréger oder per Fernlibertragung papierlos tibermit-
telt werden. Unerwiinschte Druckergebnisse (z.B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite), die sich auf eine
Abweichung der vom Kunden ubermittelten Druckunterlage von den Empfehlungen des Verlages zur
Erstellung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen, filhren zu keinem Preisminderungsanspruch.

Bei Farbanzeigen sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch auslésen
konnen. Dem kann der Kunde - in tblichen Toleranzen — begegnen, indem er ein auf Papier gefertigtes
Farb-Proof liefert, das aus den {ibermittelten Daten erstellt wurde und das dem Verlag so rechtzeitig vor-
liegen muss, dass es noch vor Druckbeginn der Druckerei auf dem Postweg tibermittelt werden kann.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige
bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde.

Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen einer Woche nach Eingang von
Rechnung und Beleg dem Verlag bekannt gemacht werden. Reklamationen miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

9. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Druckunterlagenschluss mitgeteilt werden. Die ver-
offentlichten Druckunterlagenschlusstermine werden als beim Auftraggeber bekannt vorausgesetzt. Ist der
jeweilige Druckunterlagenschluss verstrichen, ohne dass der Auftraggeber den Probeabzug freigegeben
hat, gilt der als bestatigt.

Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter oder bestellter Ausfiihnrungen der Anzeige wer-
den dem Auftraggeber in Rechnung gestellt.

10. Uber- oder unterschreiten die Anzeigen die Festformate, wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatsichli-
che Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

11. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen zu bezahlen. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden

nach der Preisliste gewéhrt. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurlickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

12. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der

Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die
Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt
den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniber Dritten zu unterstitzen.
Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fiir die auftragsgeméBe Verdffentlichung der Werbung
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Verviel-
faltigung, Verbreitung, Ubertragung zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags not-
wendigen Umfang.

13. Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlag-
nahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im
Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlich-
keiten bedient — erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz.
Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht veréffentlichte oder nicht rechtzeitig veroffentlichte
Anzeigen geleistet.

14. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, wenn eine Auflagenhdhe zuge-
sichert ist und diese um mehr als 20% sinkt. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber, dem eine Auflagenhéhe
zugesichert wurde, von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig in Kenntnis gesetzt hat, dass dieser vor
Veréffentlichung der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

15. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er tibemnimmt dariiber hinaus keine Haftung. Eingehende
Angebote werden auf dem normalen Postwege weitergeleitet, auch Einschreib- und Expresssendungen.
Der Verlag behélt sich bei Angeboten auf Chiffreanzeigen im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
vor, die eingegangenen Angebote zu Priifzwecken zu 6ffnen, vor allem, um eine missbrauchliche Nutzung
des Chiffredienstes erkennen zu kénnen.

16. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages, soweit ein Gesetz nicht zwingend etwas anderes
vorschreibt.

(Stand 1/2010)
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s T 1 e s v G Ao s Anlaarng Erchelnunsta
Ihrer Text-/Bild-Vorlagen zur gestalterischen Umsetzung fertigen Druckunterlagen
Februar 2010 (02/10 04.01.2010 08.01.2010 18012010 26012010
Mz 2010 [03/10) 28,01.2010 03.02.2010 12022000 19.02.2010
April 2010 (04/10) 25.02.2010 03.03.2010 2032000 19.03.2010
Mai 2010 [05/10) 29,03.2010 07.04.2010 16,042010  23,04.2010
uni 2010 (06/10) | FEIEEREEN 28.04.2010 04,05.2010 12052000 21.05.2010
ui2000  (07/10 26,05.2010 02.06.2010 11062010 18062010
August 2010 (08/10) 01072010 07.07.2010 16072000 23.072010
September 2010 09/10) 29.07.2010 04,08.2010 13082000 20.08.2010
Oktober 2010 (10/10) 02.09.2010 08.09.2010 7092010 24.09.2010
November 2010~ (11/10) 30,09.2010 06.10.2010 15102010  22.10.2010
Dezember 2010 [12/10 28.10.2010 03.11.2010 12112010 19.11.2010
Januar 2011 (01/11) 25.11.2010 01.12.2010 10122010 17122010




